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1. Kommunikationskonzept – wozu braucht man das?

2. Kommunikationskonzept – Herangehensweise und Aufbau

1. Ziele

2. Zielgruppen

3. Maßnahmen

3. Kampagne entdeckerbleiben

1. Analog

2. Digital
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Mist. Es gehen viel zu 
wenige Studierende ins 

Ausland... Was machen wir 
denn jetzt?

Hmm... Ich kann ja mal 
schnell ein Poster machen 
und das hängen wir dann 

in die Mensa. 
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Mist. Es gehen viel zu 
wenige Studierende ins 

Ausland... Was machen wir 
denn jetzt?

Im KoKo haben wir doch 
eine Liste von Maßnahmen 

für die Zielgruppe 
aufgeschrieben. Ich schau 

mir das mal an.
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1. Internationalisierungsziele

2. Zielgruppenanalyse

3. Kommunikationsziele

4. Kommunikationsaufgaben

5. Kommunikationsmaßnahmen
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1. Internationalisierungsziele

2. Zielgruppenanalyse

3. Kommunikationsziele

4. Kommunikationsaufgaben

5. Kommunikationsmaßnahmen
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1. Internationalisierung des Personals

2. Erhöhung der internationalen Mobilität der Studierenden

3. Internationalisierung des Curriculums 

4. Erhöhung der Studienerfolgsquote ausländischer Studierender

5. Ausbau von internationalen Verbünden in Forschung und Lehre

6. Erhöhung der internationalen Sichtbarkeit
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1. Internationalisierungsziele

2. Zielgruppenanalyse

3. Kommunikationsziele

4. Kommunikationsaufgaben

5. Kommunikationsmaßnahmen
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INTERN (an der UL) EXTERN (außerhalb der UL) 

UL Studierende Internationale Studieninteressierte (Abschluss)

UL Studierende im Ausland Internationale Studieninteressierte mit Zulassung

Internationale Studierende Internationale Studieninteressierte (Austausch)

Internationale Austauschstudierende Internationale Promotionskandidat:innen

UL Promovierende Internationale Wissenschaftler:innen

Internationale Promovierende Personal an internationalen Partnerhochschulen

UL Wissenschaftler:innen Förderorganisationen

Internationale Gastwissenschaftler:innen Regionale Partner:innen

Internationale Alumni

Rektorat

Unterstützungspersonal
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1. Internationalisierungsziele

2. Zielgruppenanalyse

3. Kommunikationsziele

4. Kommunikationsaufgaben

5. Kommunikationsmaßnahmen
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1. Internationalisierungsziele

2. Zielgruppenanalyse

3. Kommunikationsziele

4. Kommunikationsaufgaben

5. Kommunikationsmaßnahmen



Koko – Herangehensweise und Aufbau
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Ziel:

Alle UL-Studierenden sammeln internationale Erfahrung im Ausland oder in einem 
internationalen Curriculum.

INTERN (an der UL) 

UL Studierende (2, 3)
2. Erhöhung der internationalen Mobilität
3. Internationalisierung des Curriculums



Koko – Herangehensweise und Aufbau

Kommunikationskonzept| Erasmus+ Kommunikationstagung 
19

1. Internationalisierungsziele

2. Zielgruppenanalyse

3. Kommunikationsziele

4. Kommunikationsaufgaben

5. Kommunikationsmaßnahmen
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Ziel:

Alle UL-Studierenden sammeln internationale Erfahrung im Ausland oder in einem 
internationalen Curriculum.

Kommunikationsaufgaben:  

Informieren (Förderoptionen, Anerkennung, Umsetzung des Auslandsaufenthaltes)

Motivieren zum Studium und Praktikum im Ausland

Motivieren zur Vernetzung untereinander und mit internationalen Studierenden an der UL 

INTERN (an der UL) 

UL Studierende (2, 3)
2. Erhöhung der internationalen Mobilität
3. Internationalisierung des Curriculums
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1. Internationalisierungsziele

2. Zielgruppenanalyse

3. Kommunikationsziele

4. Kommunikationsaufgaben

5. Kommunikationsmaßnahmen
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Kommunikationsmaßnahmen: 

Informieren (Förderoptionen, Anerkennung,, etc.) 

• Studierendenmobilitäts-App als Hilfe zur Organisation und Durchführung des Auslandsaufenthalts

• Informationen auf Instagram & Facebookgruppe

• Animiertes „Wie organisiert man einen Auslandsaufenthalt“-Video

• Polaroid-Flyer 

• Erfahrungsberichte

Motivieren zum Studium und Praktikum im Ausland

• Animiertes Motivations-Video, das die drei Varianten Studien-, Praktikums- und Forschungsaufenthalt vorstellt

• Insta-Stories von UL-Studierenden, die gerade im Ausland sind

• Polaroid-Flyer 

• Erfahrungsberichte

Motivieren zur Vernetzung untereinander und mit internationalen Studierenden an der UL

• Facebookgruppe für alle UL-Studierenden (vor, während und nach dem Auslandsaufenthalt)

• Video-Interviews mit internationalen Studierenden, die über ihre Heimatuniversität berichten

INTERN (an der UL) 

UL Studierende (2, 3)
2. Erhöhung der internationalen Mobilität
3. Internationalisierung des Curriculums
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KAMPAGNE 
ENTDECKERBLEIBEN
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www.uni-leipzig.de

Quelle: https://www.splendid-internet.de/blog/die-crossmediale-aufstellung-von-onlineshops/
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www.uni-leipzig.de

Quelle: https://www.splendid-internet.de/blog/die-crossmediale-aufstellung-von-onlineshops/
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Zielgruppe:

Studierende der Uni Leipzig vor ihrem Auslandsaufenthalt

Ziele:

- Informieren zu Förderoptionen etc. 

- Motivieren zum Studium und Praktikum im Ausland
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"Am meisten zieht es mich nach Chile, da ich dort nach 
dem Abi schon drei Monate lang als Rucksacktouristin 
durch das Land gereist bin. Was mich am meisten 
antreibt, ist, in das alltägliche Leben einer fremden 
Kultur einzutauchen und eben nicht nur als Touristin 
durch das Land zu reisen. Zudem reizt mich die Natur 
und die Denkweise der Menschen in Südamerika. Der 
akademische Austausch bildet als i-Tüpfelchen den 
perfekten Rahmen für dieses Vorhaben - ist aber meiner 
Meinung nach nicht die primäre Motivation von Studis, 
die sich auf Erasmus oder PROMOS etc. bewerben.“ 
Luise, BA KMW

„Meine Erfahrungen im Ausland haben mich bisher immer 
bereichert. Es ist eine wunderbare Chance, sich mal über 
das Studium hinaus mit der Kultur, Religion und Sprache 
eines Landes auseinanderzusetzten. Ich fand es immer toll, 
vor Ort zu sein und die Menschen, die ich traf, nach ihren 
persönlichen Meinungen zum politischen Geschehen in 
ihrem Land zu befragen. Und natürlich einfach Teil des 
normalen Alltags zu sein: türkischen Kaffee trinken, 
arabische Witze lernen und die großzügige Gastfreundschaft 
erfahren.“  Paul, BA Arabistik

Ich möchte im Masterstudium ein 
Auslandssemester absolvieren und finde 
die USA als Ziel besonders reizend – nicht 
nur, weil dort die 
Kommunikationsbranche fest verwurzelt 
ist, sondern auch, weil es in Nordamerika 
so viel zu entdecken gibt. Neben den 
großen Metropolen freue ich mich vor 
allem darauf, den Grand Canyon und die 
Niagara Falls zu sehen. Ich denke, dass 
man sein Auslandssemester nutzen sollte, 
um so viel wie möglich von dem Land, in 
dem man in dieser Zeit lebt, 
kennenzulernen. Schließlich sind es genau 
diese Erinnerungen, die man am längsten 
im Gedächtnis behält!  Caro, MA 
Communication Management

Ich wollte unbedingt die Möglichkeit eines 
Auslandssemesters nutzen, um meinen Horizont 
zu erweitern. Nicht nur, da das Bildungssystem in 
Jordanien einer anderen Struktur unterliegt und 
ich dadurch Einblicke in unterschiedliche Art und 
Weisen der Wissensvermittlung erlangen konnte, 
sondern vor allem weil die Orientierung in einem 
neuen Land ein Abenteuer für sich ist. Durch den 
ständigen Kontakt, sei es beim Einkaufen, 
Busfahrten zur Uni oder Unternehmungen mit 
neu gewonnenen Freund*innen, konnte ich 
meinen eigenen Blickwinkel reflektieren und 
erweitern. Der einfache Kontakt zu Gleichaltrigen 
durch den Uni-Alltag ermöglichte mir dabei ein 
schnelles Ankommen und ein gemeinsames 
Entdecken der Vielfalt des Landes an Ecken, die 
ich als Tourist*in wahrscheinlich nie allein besucht 
hätte.  Johanna, MA Ethnologie
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Neue Erfahrungen sammeln

In einer fremden Situation zurechtkommen

Aufregende, spannende Zeit erleben 

Eine andere Kultur erleben 

#entdeckerbleiben
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Kampagne entdeckerbleiben

www.unsplash.com
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Kampagne entdeckerbleiben

www.unsplash.com
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„Die Tendenz zum Haptischen, die 
Retrowelle und eine gewisse 
Nostalgie – das alles lasse die 
Sofortbildfotografie wieder 
aufleben: „Heute werden mehr 
Sofortbildkameras verkauft als zu 
Zeiten der Analogfotografie.“

Nicht das 110. Foto auf dem Handy, sondern das eine besondere! 

„Die Sofortbilder sind Unikate und nicht 
replizierbar“, sagt er. „Das alleine gibt 
ihnen schon einen großen Wert.“

www.unsplash.com
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www.unsplash.com
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#entdeckerleiben

Polaroid-Sticker

#entdeckerleiben

Polaroid-Umriss-KartePolaroid Kamera für die 
ersten XY Erfahrungsberichte 
in der App

www.unsplash.com
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www.uni-leipzig.de

Quelle: https://www.splendid-internet.de/blog/die-crossmediale-aufstellung-von-onlineshops/
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KAMPAGNE 
ENTDECKERBLEIBEN 

Die entdecker-App der Universität Leipzig

Leipzig, 26.11.2020
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Zielgruppe:

Studierende der Uni Leipzig vor, während und nach ihrem Auslandsaufenthalt

Ziele:

- Beratung vor Ort digital unterstützen

- Inhalte reduzieren und personalisieren

- Informationen gezielt ausspielen

 mobiler Begleiter für den Auslandsaufenthalt, der jederzeit zur Hand ist 

Kommunikationskonzept| Erasmus+ Kommunikationstagung 



Kampagne entdeckerbleiben | digital

Kommunikationskonzept| Erasmus+ Kommunikationstagung 
38

Benchmark-Analyse
Teilnahme an 

Studierendenberatung/ 
Sprechstunde

Quantitative 
Studierendenbefragung 

(549 Befragte)

Qualitative 
Studierendenbefragung 

(10 Befragte)

Workshops mit 
Beraterinnen zum 

möglichen Inhalt der App

Technischer Support durch 
Universitätsrechenzentrum

Einhaltung Datenschutz
Leistungsbeschreibung und 
Ausschreibung, technische 

Umsetzung
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Profileinstellungen
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Ich will zum 
Auslandsstudium 

nach Spanien Ich bin aktuell in 
Kanada für mein 

Praktikum

Ich möchte für 
meinen Fachkurs 

nach England
Ich habe meinen 

Sprachkurs in 
Mexiko absolviert
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Feed

41
Kommunikationskonzept| Erasmus+ Kommunikationstagung 



Listen
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Ich will zum Auslandsstudium 
nach Spanien
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Check
listen
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Pack
listen
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Wochenübersicht
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Ansprechpersonen
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FAQs
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storys
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Erasmus+ Kommunikationstagung | Social Media für Einsteiger – Ein Überblick 
1

Wir machen jetzt eine PAUSE. 
Der Konferenzraum wird 
gleich geschlossen. 
Zum Networking und zur 
nächsten Session gelangen Sie 
über den jeweiligen 
Programmpunkt.


